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【SUGOI JAPAN 概要】 
 
日本好きに人気な現地テレビ番組とタイアップ 
タイで著名な日本人佐野ひろ氏がナビゲーター役の同番組で 
試食会、試飲会の様子を撮影し、東北3県産品の魅力を取材、紹介予定。 

 
■番組名 
Channel 9(MCOT HD) 『 SUGOI JAPAN 』 
 

■放映日 

4月下旬にて調整中 

 

■番組概要 
日本好きなら誰もが知っていると言われる程の人気番組。 
MCはタイで知名度が高く、タイ語も 堪能な佐野ひろ氏。 
取材対象は幅広く、日本人の視点で良さを伝えられるため、 
視聴者からの信頼も厚い。 
 

■想定露出イメージ(30分番組中、実質1分程度) 
 MC自身が人気のスポットや旬なテーアをレポートし、番組内で紹介。 
 特にキラーコンテンツとなりうるメイントピックに関しては、MC自らが 
 体験型のレポートを行い、魅力を訴求。 
 福島県ご担当者にもインタビューを実施。 
 

■平均視聴率 
『 SUGOI JAPAN 』1,356,000人 
（平均視聴率1.8%×6,700万人＋Youtube 15万PV） 
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メディア名  SUGOI JAPAN（TV） 

 日付  2016.4.4 

広告換算額   5,000,000円／試聴人数1,356,000 より換算 



メディア名  DACO 

 日付  2016.4.8 

広告換算額   3,7000円／12,266 THBより換算 

サマリー 
 
DACOのチームは東北の食材を使った試食試飲イベントへ招待されました。 
これは日本のMAFFの主催によるもので、ABCクッキングスタジオで開催されました。 
このイベントでははらこめしや冷や奴、リンゴジュレによるカクテルを試食することができ、またこれらの食材は東北から輸出
されている高品質なものでした。 
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メディア名  Food Stylist Channel 

 日付  2016.4.11 

広告換算額   45,000円／15,000 THBより換算 

サマリー 
 
初めて日本の郷土料理を作って試食しました。 
私たちは3月21日、日本のMAFF主催の東北産の食品試食・試飲会に招待されました。このイベントは2011年に起
きた東日本大震災で甚大な被害を受けた岩手県、宮城県、福島県のサポートによって開催されたものです。 
参加者はこれらの3県から輸出されている食材を使った特別な料理を作って試食することができました。 
このイベントはABCクッキングスタジオで行われました。 
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メディア名  Food For Fin 

 日付  2016.4.15 

広告換算額   1,000,000円／フォロワー数399,000より換算 

サマリー 
 
日本酒とリンゴジュレカクテルの素敵な夜 
リンゴのジュレと日本酒のカクテル、これはとてもすっきりしていて、甘酸っぱい味でした。一緒に飲んでみるととても相性が
良かったです。 
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メディア名  Paigingun 

 日付  2016.4.15 

広告換算額   1,000,000円／フォロワー数171,000より換算 

サマリー 
 
東北産のこれらのお酒はとてもおいしい！おすすめしたいものがたくさんあります。もし興味があったら試してみてください。 
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サマリー 
 
日本の農林水産省による東北（福島県、宮城県、岩手県）産の食品試食・試飲会に参加してきました。ABC 
Cooking Studioで行われました。参加者はすべてのメニューを作り、試食しました。料理だけでなく文化交流もできる
機会となりました。 
 

メディア名  Next World Club 

 日付  2016.4.16 

広告換算額   N/A 
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■イベントを通じての人材育成・継続性、話題づくり 
⇒ アンケート結果をベースに、本イベントでどれだけの人が日本食文化や 
  東北3県産品について興味を持ち、今後の継続した使用が見込まれるかを把握。 

 
＜料理デモンストレーション、試食・試飲＞ 

 参加者：57人（シンガポール）、52名（タイ） 
（メディア、ブロガー、料理関係者、旅行関係者） 
 
 ◆日本食文化・日本食材への興味が増した：89％ 
 ◆東北地域や東北3県産品への興味・理解が増した：92% 
   ◆福島県産品が安全であることの理解が増した：90％ 
  ◆東北地域や東北3県産品を今後も料理に使用したり、食べたいと思った：90％ 
 ◆参加者の声 
 「このようなイベントをもっと開催してほしい」 
 「はらこ飯とスパークリング清酒が好きになった」 
 「酒サムライについてもっと知りたくなった」 
 「東北の食文化を知って旅行に行きたくなった」 
 「同じ料理を作りたいのでスーパーで食材を探してみたい」 

  「日本酒との食べ合わせ方が分かってよかった」 

◆本事業の波及効果 
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料理デモ・試食試飲の実施状況 


